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Programmazione delle attività in modalità DAD
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Disciplina:Tecniche di comunicazione e relazione
Docente:Scravaglieri Concetta
Classe: IV C
Indirizzo☐   LICEO    ☐    ITIS   ☐ X   IPCT

             LIVELLO DI PARTENZA DELLA CLASSE ALL’INIZIO DELLA DAD
La classe __IV___ è formata da _23___studenti. (Non sono presenti studenti con BES, un’ alunno segue una programmazione differenziata)

I risultati registrati hanno evidenziato:
	Profilo della classe

secondo gli esiti del I quadrimestre


	Livello di partenza

all’inizio della DAD

	☐Medio basso

☐XMedio

☐Medio alto

☐Alto
	☐Medio basso

☐XMedio

☐Medio alto

☐Alto




	CONOSCENZE
	CAPACITÀ
	COMPETENZE

	Argomenti da recuperare:
-Modelli comunicativi e linguaggi: media tradizionali e new media

	-Riconoscere e distinguere le peculiarità della comunicazione above the line e below the line
	-Individuare ed utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei diversi contesti professionali e organizzativi

	Argomenti da potenziare:
-Modelli comunicativi e linguaggi: media tradizionali e new media

	-Riconoscere e distinguere le peculiarità della comunicazione above the line e below the line
	-Individuare ed utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team working più appropriati per intervenire nei diversi contesti professionali e organizzativi

	Nuovi argomenti:
-La comunicazione pubblicitaria
-La vendita


	-Individuare le peculiarità di una comunicazione pubblicitaria

-Riconoscere gli obiettivi della pubblicità in passato e oggi

-Individuare i suoi cambiamenti nel tempo

-Individuare e riconoscere le fasi del processo di distribuzione

-Riconoscere il valore della comunicazione del punto vendita

-Individuare gli elementi che consentono una gestione efficace dei reclami.   
	-Partecipare ad attività dell’area marketing

-Utilizzare strumenti di comunicazione visiva e multimediale

-Interagire nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato e finalizzate al raggiungimento della custode satisfaction


	ATTIVITÀ

	Materiali
	☐XLibri di testo inadozione e/o espansioni digitali
☐Video prodotti daldocente

☐XVideo reperiti inrete

☐XMateriali digitali(PPT, PDF, XLS, Pod Cast…)
☐XEsercizi guidati

☐XMappe interattive

☐Altro ……………………………………………..


	Modalità di interazione e comunicazione con gli studenti
	☐XMessaggistica
☐XVideoconferenze

☐XClasse virtuale
☐XBacheca virtuale

☐Telefonate

☐XPosta elettronica

☐Altro ……………………………………………


	Piattaforme, App utilizzate
	☐XArgo Did Up

☐XEdmodo

☐XJitsiMeet o altri software di videoconferenza

	Metodologie didattiche
	☐XVideolezioneinterattiva

☐Flippedclassroom

☐XDiscussione guidata sui materiali e i testiforniti

☐XEsercitazioni
☐XQuiz
☐Supporto agli studenti in piccoligruppi

☐XCorrezione collettiva 
☐ XCorrezione individualizzata degli elaborati prodotti
☐Altro ……………………………………………


	Monitoraggio degli 
apprendimenti
	☐XPuntualità nella consegna dei compiti 
☐XPartecipazione e interazione nelle attività sincrone 
☐XContenuti dei compiti consegnati

☐Altro……………………………………


	Modalità di verifica
	☐XTest e clozedigitali

☐XElaborati scritti di variatipologia
☐XDiscussione guidata

☐Altro ……………………………………



	BES
	Adattamento delle strategie e delle metodologie previste nel PDP e nel PEI



Data__06-04-2020____________
DOCENTE
              Concetta Scravaglieri 


